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e fhe VOICE

not the echo.

Be original.
Have quality

Un contenuto autentico raf-
forza la tua attivita. Osserva,
leggi e approfondisci: resta
in pista senza lasciarti condi-
zionare. Perché esistono tanti
modi per raccontare la stessa
storia ma un punto di vista ori-
ginale non passa mai inosser-
vato. Ricorda: la qualita paga
sempre.
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Panda e Penguin,
attenti a quei due.

Sembrano due buffi animalet-
ti, in realta sono letali; specie
per il tuo posizionamento sui
motori di ricerca. Se non vuoi
avere a che fare con questi
loschi figuri sguinzagliati da
Google, evita di infarcire i tuoi
contenuti di link autoreferen-
ziali, e adotta una buona stra-
tegia SEO: scrivi bene, con
coerenza e puntualita, e su di
te non pesera la minaccia de-
gli antispam di Google!
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Dai il tempo
al tuo blog

Il piano editoriale € una solu-
zione alla sindrome del foglio
bianco. Con una buona piani-
ficazione di tempi, temi e ar-
ticoli potrai sfidare la pagina
bianca e avere sempre qual-
cosa da dire. Un blog seguito
e aggiornato rafforza la tua re-
putazione. Tieni il tempo!
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Facebook:
| tuoli fan

hanno fame
di contenuti!

Engagement, content cura-
tion, insights: non stiamo per
darti una lezione di inglese,
ma qualche consiglio per i tuoi
contenuti social: hai una com-
munity? Allora nutrila di post
golosi e ricchi, con immagini,
testi coinvolgenti, video e...
premi, sconti, valori aggiunti.
Falli sentire speciali: i tuoi fan,
COSi, avranno un appunta-
mento fisso con la tua paginal
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Dato che i sogni muovono
le persone ma i racconti le
attraggono, racconta la tua
attivita in. modo appassio-

nante e coinvolgente. Elimina
le frasi fatte, metti in cam-
po la tua esperienza e punta
sui benefit del tuo prodotto.
E ricorda: anche [Ioc-
chio vuole la sua parte.
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y Twitter e
Google+
I’altra meta
del social

Due validi alleati del campo
dei social testuali, hanno tan-
te sfumature: Twitter ha un-
carattere informativo e pochi
caratteri per un’informazione
che va dritta al cuore (e al cer-
vello). Google+, invece, € la
casa base dei geek, degli ap-
passionati di web... ed essere
presenti sul social di Google ti
aiuta, perché aumenta il tuo
authorship, e da anche una
mano alla SEQO.
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- il Ilf?:liente_ Cc
- ti SC

Ricordati che non
una seconda voIt@e
a prima buona impressio
‘ Quindi impressiona il tuo
nte e colpiscilo nei pr't;n
30 secondi del vostro incon-

tro. Fallo partecipare, gestisci
garbatamente le Obiezioni
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Hai mai pensato al valore di un

' e O video? Il video & uno strumen-
. to completo, fruibile e dalle
grandi potenzialita. Utilizza-
lo per la tua comunicazione
€ non te ne pentirai. Se poi
€ cosi geniale da diventare
~ virale, fara davvero il giro del
g mondo.
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2 N
Muoviti e
promuoviti!

Vuoi fare colpo sui tuoi clienti?
Perfetto, occupati subito del
tuo personal branding. -Ave-
re un bel portfolio non basta
e quindi inizia- subito a crea-
re una buona immagine di te
stesso e della tua professione.
Dai valore alla tua persona e
costruisci per te una buona
reputazione online e offline. '
Sarai irresistibile.
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Pinterest:
una vetrina
(senza ditate)

Disponi, lustra, esponi: et voi-
[a, le immagini pit belle, e piu
coerenti con il tuo brand (che
Sia un e-commerce o un blog)
saranno esposte all’atten-
zione di migliaia di persone.
Scegli con cura, quindi, cosa
pubblicare, e crea un calenda-
rio editoriale in linea. Il bello di
Pinterest € che molti apprez-
zeranno, ma non potranno la-
sciare ditate sulla tua vetrina.
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i che una volta
potrai piu fare
sociall Ma
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Un buon testo

al giorno

Il mantra di ogni giorno: scri-
vere, scrivere, scrivere. Farlo
con passione, professionalita,
forma corretta e un pizzico
di follia. Butta un occhio alle
tendenze del momento, cerca
gli argomenti giusti e rispetta
sempre la punteggiatura. Per-
ché scrivere per I web & un
professione e il cugino di tur-

no non riuscira a farlo come
un profi 2. Naviga con
gli occ accorgerai.
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have a nice year...

wWww.4writing.it



